Estrategias de Marketing y Comunicacién :: Bran

Quiero estar al dia

Formacién
Profesionales
Anunciantes
Campafias

Informes y Estudios
Premios y Festivales
Asociaciones
Productos

Agencias

Cuentas

Quiero profundizar en...
Quiero opiniones
Tenia que haber ido

Quiero la revista!

Noviembre de

- Sumario

Grupo Control | Contacto

http://www.interactivadigital.com/estrategias/n@&’28/125/19€

Publicid

| eadikudy

Ood\.ILUUEV

Quiero profundizar en... / Branding

A =g

27/11/2008, 13:29h. Leido 60 veces
La Masia contra la crisis

La marca aceitera ha apostado por una nueva imagen, mas moderna, y
lo da a conocer con un envio a los medios para ayudarnos en la cuesta
de enero.

La Masia quiere hacer que la cuesta de enero sea un poco menos
pesada. Por eso, ha enviado a diversos periodistas un carrito de la
compra con aceite (La Masia), huevos, patatas, sal, pan, una sarten,
una espumadera, un pela-patatas, un cuchillo y chorizo para realizar
una estupenda y sana tortilla de patatas. Ademas, para estar mas cerca
del consumidor, la firma aceitera acaba de renovar su imagen y creado
un nuevo claim “Desde siempre y ahora ".

El nuevo logotipo esta presidido por una casa, la masia, con la que
siempre se ha identificado a la marca aceitera, una casa sin vallas,
abierta a todo el mundo, para todo tipo de consumidores de estos
aceites de primera calidad.

Para realizar este cambio de imagen, La Masia realiz6 un completo
estudio de investigacion cualitativa para conocer la imagen de la
marca en las mentes de los consumidores y saber cudl era el mejor
enfoque para la misma. Asi, con los resultados de las dinamicas
realizadas con distintos grupos de mujeres en toda Espafia, se llegé a la
conclusion de que era una de las marcas mas reconocidas en el sector
y que ademas estaba ante una gran oportunidad para acercarse ain
mas a su publico.

La agencia que ha renovado la imagen corporativa de La Masia ha sido
“Otra cosa global de comunicaciéon ", encargada del desarrollo del
concepto y del nuevo packaging. Finalmente, se ha apostado por un
concepto muy novedoso ya que incorpora tres fotografias distintas (el
olivo, el olivar, el entorno familiar, la cocina...) para cada uno de los
productos de la gama de oliva. De esta forma, y con un total de nueve
imagenes, en Virgen Extra, Sumum y Suave, se representan mujeres de
edades diferentes —la hija, la madre y la abuela— a través de las cuales
se consigue transmitir una historia familiar en el lineal del
supermercado.

Paralelamente, y con la voluntad de adaptarse a los nuevos tiempos,
han creado una nueva web de la mano de la agencia M.A
Comunicaciéon del Grupo Mailing Andalucia quien presentd la idea que
gira en torno a una ciudad en la que el usuario puede interactuar con la
firma. La web es, al igual que una ciudad real, un espacio vivo en el que
se incluyen distintos establecimientos como el supermercado, la fabrica
o el restaurante, donde La Masia propondra distintas acciones, juegos y
concursos a sus consumidores, quienes podran ademas utilizar este
espacio para encontrar toda la informacion sobre la marca.

Para dar a conocer su nueva imagen, La Masia, junto con Trading
Media, ha realizado una campafia exterior con muppis ubicados en los
principales centros comerciales de toda Espafa. El acuerdo alcanzado
con la agencia de medios se basa en el intercambio por productos, que
llegaran a hospitales, centros penitenciarios, etc. Esta campafia se ha
realizado a través de Clear Channel .
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La inversion realizada por La Masia en todas las acciones se sitia en
torno a los 385.000 euros. Ademas, en los proximos meses la firma

aceitera seguird realizando distintas acciones de marketing
diferenciadoras e innovadoras, que se desarrollaran alli donde esté el
consumidor con campafias de marketing directo, concursos de
fotografia y jingles y acciones dirigidas a los mas pequefios para
interactuar asi directamente con el consumidor.
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