RETRATO DE EMPRESA

Desde que
La Masia na-
clera a fina-
les de los
anos 50, enla
localidad de
Gandia (Va-
lencia), ha
estado cerca
de los consu-
midores
ofreciendo
un producto
de gran cali-
dad.

Asi ha sido durante décadas,
mas incluso después de ser ad-
quirida en 2001 por MIGUEL
GALLEGO, S.A. (MIGASA). una
de las empresas aceiteras mas
importantes del pais y la prime-
ra empresa familiar del sector.
Durante estos afios, con esfuer-
zo v sacrificio, La Masia se ha
consolidado comao referente fun-
damental en el mercado alimen-
ticio nacional.

Nueva imagen, nuevos pro-
ductos y nuevas propuestas

Ahora, La Masia ha decidido
hacer un cambio sustancial en su
imagen que ha supuesto una re-
voluciéon en la industria
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LA MASIA
DESDE SIEMPRE Y AHORA

alimentaria espanola. Con el
mismeo producto de altlsima ca-
lidad de siempre, ha realizado
un cambio de imagen profundo,
a través de un nuevo logotipo
moderno y actual que acompa-

fia a una nueva linea de
packaging. Con ellos, la firma
aceitera quiere trasladar a sus
consumidaores la idea de empre-
sa tradicional, pero al mismo
tiempo innovadora.

De esta forma, La Masia cuen-
ta ahora con un nuevo logotipo
mas atractive y llamativo para
el consumideor, que estard pre-
sente en todos los productos v
que engloba todas las ensefias
que han caracterizado desde
siempre a la marca, como son la
casa, ahora abierta, los olivos y
el rojo caracteristico de la firma.

También, la
nueva tipo-
grafia es mo-
derna y juve-
nil, para lo
que se ha
apostado por
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nuevo que
estd en pleno
crecimiento. Como La Masia, el
referente del aceite de oliva de
calidad en nuestro pais, tradicio-
nal, pero moderno, siempre
atento a las demandas del con-
sumidor.

Demandas que la empresa
quiere seguir escuchando a tra-
vés de una mayor relacién con
el consumidor, con vinculos mas
humanos. Asi, y como ejemplo
de la relacion entre tradicién e
innovacion por la que apuesta
La Masia, se encuentra el nuevo
packaging de sus aceites, en los
que, por primera vez una em-
presa aceitera nacional incorpora
distintas fotografias para un mis-
mo producto.

Con las tres fotografias que
conforman el etiquetado de




cacda uno de los aceltes de oliva
de La Masia — Virgen Extra,
Sumum y Suave - se cuenta una
historia en el lineal del super-
mercado; un recorrido que co-
mienza en el origen del aceite
de oliva, es dedir, el olivo, has-
ta llegar a los diferentes usos
que tiene este producto. Y todo
ello con un total de nueve ima-
genes distintas que iran siendo
actualizadas y en las que la fa-

milia tiene el protagonismo ab-
soluto a traveés de tres genera-
ciones: la nifia, la madre y la
abuela, que representan pasado,
presente y futuro.

Por su parte, el aceite Excelen-
cla, uno de los mas cuidados vir-
gen extra del mercado, se ofre-
ce ahora al consumidor en un
envase sencillo vy transparente,
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que muestra la pureza, naturali-
dad y la calidad del producto,
una de las claves del éxito de
La Masia.

La filosofia que motiva los
cambios Introducidos en la ima-
gen, se evidencia en el nuevo
lema de la marca aceitera lider
en Espafia: «Desde siempre ¥
ahoras, porque La Masia lleva
mas de 50 afos ofreciendo acel-
te de primera calidad a consu-
midores exigentes y porque no
va a dejar de hacerlo en el futu-
ro.

Su filosofia es seguir innovan-
do y que el consumidor sea tes-
tigo de ello. Por eso, ahora va a
estar mds cerca que nunca del
consumidor, v lo va a hacer gra-
cias a4 concursos, camparfias en
prensa infantil, en centros co-
merciales ¥ a traves de su nue-

1a masia

v =i & V.. L " G
. e iR 3 Sk

va web www . ciudadla-

masia.es,

Este espacio en internet supo-
ne ademas una herramienta
muy innovadora para una com-

. pafila aceitera. Se trata de una

pagina muy novedosa y diver-
tida con la que el consumidor
s Va a sentir muy cerca de la
marca.

Asl, con la Ciudad La Masia el
consumidor va a poder estrechar
sus vinculos con la marca a tra-
vés de recetas, informacion so-
bre productos, concursos...

Otra muestra mas de ese in-
terés de La Masia por innovar es
el desarrollo de dos nuevas mar-
cas de la empresa oleica.

Gracias a un acuerdo con Bo-
degas Conde del Donadio, pro-
piedad del artista Bertin
Osborne, se han incorporado al
catidlogo de productos de La
Masia dos nuevos aceites virgen
extra, El Molino de Bertin y La
Almazara de Bertin, este Gltimo
dirigido a la hosteleria. Con este
proyecto, tanto la firma aceite-
ra como el artista quieren ade-
mas devolver a la socledad par-
te de lo que esta les ha brinda-
do, por lo que se destinard un
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30 por ciento de los beneficios
ce estos aceites a la fundacion
Padre Garralda, cuyos proyectos
trabajan por la integracion social
de sectores en situacion de
marginacion. Al mismo tiempo
se va a mantener un fondo eco-
némico con el que ayudar a ni-
fios con casos medicos graves
cuyas familias no tengan recur-
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